Foodexchina2013·浙江国际
食品与饮料展览会

宣
传
推
广
方
案

                                                      
                                                21Food食品商务网
                                                杭州鼎忻展览有限公司
                                                 媒体宣传组·杨
                                            
   展会宣传推广计划 概要 围绕“食尚中国·臻享杭城”的宣传主题，展开系列活动，混合特色化食品气息，打造别具一格的食品盛会。通过媒体宣传、户外推广、网络联盟三个途径，全面为“Foodexchina2013·浙江国际食品饮料及餐饮设备供应服务展览会”造势。 
分三个阶段，不同密度的分众宣传，三个阶段为：
展前（1月1日-9月26日），展中（9月26日-9月28日），展后（9月28日后）。


【展前宣传】
展前推广报纸杂志投放占16%、邀请函参观劵占23%、网络媒体置换占21%、户外市场投放占16%、海外推广占13%、其它占11%
                       展前宣传推广比例分析
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A：平面媒体
  媒体杂志广告（硬广、软文）投放
	媒体种类
	媒体说明
	合作内容
	投放时间

	【报  纸】
中国食品报
都市快报
钱江晚报
浙江日报
	《中国食品报》是中国食品行业唯一一张专业报，专业、权威、实用、发行量大、覆盖面广。
《都市快报》由杭州日报报业集团主办。于1999年1月1日创刊。是中国第一份四开异型加长报。现周出340版，周五最高出80版，是浙江省日出版面之最。
《浙江日报》是中共浙江省委机关报，创刊于1949年5月9日，是浙江历史上最具权威性、发行量最大、覆盖面最广的综合类的第一张在全省范围内公开出版发行的中国共产党党报。
	

《中国食品报》食品专刊展会栏通栏3期左右广告宣传（8月份）
《都市快报》通过餐饮美食
栏目刊登2期宣传（9月份）
《浙江日报》通过展前资讯报道2期（9月份）
进行软文稿5篇左右的发布

	


《中国食品报》
8月中旬—8月下旬
《都市快报》
9月上旬—9月中旬
《浙江日报》
8月上旬—9月中旬

	【杂  志】
中国食品杂志社
食品开发
食品安全导刊
中国食品工业
	《中国食品杂志社》出版是国内食品界历史最长、最具影响力的编辑出版机构。
《食品开发》是专为食品行业人士提供资讯、市场、科技开发及行业导向的刊物。将目光锁定在食品资讯的开发、食品市场的开发、食品科技的开发
《中国食品工业》杂志是经国家新闻总署​批准、由中国轻工业联合会​主管、中国食品工业协会主办的国家食品工业核心期刊​
	《中国食品杂志社》会展报道三期报道，包括一篇展会软文
《食品开发》是专为食品行业人士提供资讯、市场、科技开发及行业导向的刊物。将目光锁定在食品资讯的开发、食品市场的开发、食品科技的开发
《中国食品工业》杂志是经国家新闻总署​批准、由中国轻工业联合会​主管、中国食品工业协会主办的国家食品工业核心期刊​
	《中国食品杂志社》
8月上旬—9月中旬
《食品开发》
7月上旬—8月下旬
《食品安全导刊》
7月上旬—8月下旬
《中国食品工业》
9月上旬—9月中旬

	行业展会宣传推广
（派发宣传册）
商  函
邀请函
参观券
	组委会印刷50万张邀请函及参观劵，通过邮寄、现场派发邀请等邀请业内人士参展及参观采购
	北京上海广州浙江各大食品展酒展及其他食品和配料展会业务人员现场洽谈派发
	2月下旬—9月中旬

	【其它印刷品】
参展手册
兑奖劵
	组委会印刷20万张通过电邮、广东大型卖场超市现场派发邀请业内人士参观采购
	浙江上海广州各大食品市场
进行宣传和派发
	6月下旬—9月下旬





B：户外媒体
户外媒体投放列表
	媒体种类
	媒体说明
	合作内容
	投放时间

	
	杭州农都市场
近江食品市场
勾庄食品市场
酒类交易中心等
	华东地区食品市场、批发市场、红酒城、农副产品市场
进行广告牌和开展前期相
信息横幅等宣传
	9月中旬左右

	
	义乌进口食品商贸城
宁波进出口交易中心
	8月份业务人员现场宣传
	8月中旬

	
	浙江食品市场
上海食品市场
	8月中旬及9月上旬派发相关参观劵
	8月上旬至开展前



C: 电子媒体
电子媒体置换列表
	媒体种类
	媒体说明
	合作内容
	投放时间

	网络媒体推广



	阿里巴巴、食品商务网、食品伙伴网、食品展会网、食品商贸网、中国酒业网、中国供应商、慧聪酒店网、114食品网、中国食品饮料网、中国食品交易网、中国糖酒网、中国制造网、中国供求网、中国自由东盟贸易网、网库、葡萄酒旅行、globaltimes、进口食品、大食品、淘展网、红酒客、中国营养联盟、中国食品招商网、进口葡萄酒资讯网、食品资源、有机产品产业网、糖酒快讯、中华冷冻食品网、第一食品网、中国葡萄酒信息网、中国农业网、西班牙红酒与美食、快速消费品、橄榄油餐厅评论、香港酒典杂志社、等近150多家网络媒体；
	
1、和大的国内国外网站LOGO置换，网站首页广告位宣传
衔接至展会官网

2、对展会前期，中期，后期的软文稿进行投放，平均每个网站5篇左右的发布量

3、对展会的特定项目，比如食品在中国论坛
糖酒食品高峰论坛进行专题播报等

	展会前期一直到展
会结束

	视频推广
微博宣传
官网宣传
	特约网络视频有：搜狐视频
优酷网络视频、土豆网、新华网、凤凰网、新浪微博等
在食品展官方微博进行相关互动宣传和相关信息发布
	将食品商务网和食洽会的渊源制作的视频发布到相关网展进行收录排名
官网和微博同步相关招展详情进行互动宣传
	展会招展开始到结束

	
邮件群发推广

	80万21food食品注册会员
对相关的食品类企业，经销商
专业观众等
	对80万的会员进行邮件派发
包括电子邮件，短信群发，邮局邮寄等
	9月中旬



D: 海外推广
海外媒体投放列表
	媒体种类
	合作内容
	投放时间

	·21food英文会刊
·Food & Beverage International
·其它英文杂志置换
	21food英文会刊一整版彩页210*285 三期的宣传
Food & Beverage International 英文杂志一整版彩页
2期的宣传

	21food英文会刊
8月上旬—9月中旬
8月上旬—8月中旬

	·南非国际食品展
·菲律宾食品展
法国SIAL食品展
	21food国际部在南非、菲律宾、法国、约旦等国外
食品展进行国外拓展和宣传，包括派发展会宣传册，在国际展
上制作相关的展会海报等
	8月上旬—9月中旬



【展中宣传】
展中推广电视媒体投放占29%、广播电台占15%、现场氛围宣传占24%、网络视频直播占20%、微博及官网互动占12%、其它占11%
                      展中宣传推广比例分析
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	电视媒体
	合作内容
	播放时间

	浙江电视台
浙江影视频道
钱江频道
杭州电台
浙江电台公共频道
FM91.8杭州经济广播电台
FM93浙江电台交通之声、西湖明珠频道
	1、会前对展会全新的合作方式制作成短片多种方式进行报道博览会盛况
2、展会开幕邀请包括列表内20家电台进行现场拍摄
取展会亮点素材进行制作资料光碟
3、对相关名企和赞助商进行专题报道和相关新闻通稿
的连续发布对参与企业、科研机构及其专家采访
4、开展前及开展中在相关的时段进行展会信息播报及展会抽奖
等活动的播报，增加现场的人气和氛围
	展会开幕26号—28号期间

	
现场直播间
会场开幕宣传
现场氛围
专题活动
	1、搜狐网现场直播间进行全程的现场直播，开设食品知名企业专栏播报
2、宣传资料准备

    招贴画约3000张、各种证件500个、资料光碟制作、宣传小册等等共计6万元。

3、媒体广告、报道等专栏专题报道、深度追踪报道，电视媒体

4、墙体喷绘广告、鲜花、横幅、彩旗、气球等氛围营造。
5、“食品在中国”论坛 糖酒食品高峰论坛等相关活动进行
现场的跟踪报道，制作成资料光碟等
	展会开幕26号—28号期间



【展后宣传】
展中推广电视媒体投放占20%、报纸杂志占15%、网站软文硬广占24%、网络视频直播占20%、微博及官网互动占12%、其它占11%
                      展后宣传推广比例分析
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	后续报道
	合作内容
	播放时间

	浙江电视台
浙江影视频道
钱江频道
杭州电台
浙江电台公共频道
浙江在线
钱江晚报
	1、会前对展会全新的合作方式制作成短片方式进行食品展相关活动和详情跟踪报道盛况
2、20家电台网络进行现场拍摄，取展会亮点素材进行制作资料光碟 并会后发给展会相关宣传人员
3、对相关名企和赞助商进行专题报道和相关新闻通稿
的连续发布对参与企业、科研机构及其专家采访
	展会开幕26号—28号期间

	
现场直播间视频
会场结束宣传
网络视频
官网及微博宣传
专题活动
网站报道
	1、现场直播间，开设食品知名企业专栏播报 后期剪切制作成视频，在各大食品 酒类视频网站进行转发
2、在官网及微博跟踪相关展会资讯，进行后期的相关图片软文报道
3、媒体广告、报道等专栏专题报道、深度追踪报道，电视媒体
4、“食品在中国”论坛 糖酒食品高峰论坛等相关活动进行
现场的跟踪报道，制作成资料光碟等
	展会开幕26号—28号期间


跟踪报道：浙江电视台、浙江影视频道、钱江频道、杭州电台、浙江电视台公共频道及FM91.8杭州经济广播电台FM93浙江电台交通之声、西湖明珠频道和相关的浙江日报 都市快报等在展会结束后，做重点新技术、新产品、对接、合作项目跟踪报道，反映政府相关单位、食品企业对展会的总体评价，以及对下届博览会的建议、期盼。

跟踪日报，网络新闻，网络视频 在博览会结束重点跟踪宣传

 
                                            
                                                            宣传部 ·杨
2013年1月7日
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